endstudie zu sog.
oF rod ¥ wie exemplarisch Produkte
vor, inen wicktigen Mehrwert schaffen und somj
die Zukunft fo These dieser Studte |
Luxus oder auc ew Luxury” zum Ausdr
en, kultivi ion wird. Wi
mit Corinna Miihlhausen, Professo
Zukun der Technischen Hochsct
Studiengang ektur und Stadt
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Miihlhausen: Der Luxuskonsum der Zukunft wird sich weiter individuali-
sieren. Was fiir den einen den perfekten Luxus darstellt, hat fiir eine ande-
re iiberhaupt keine Bedeutung. Ganz grundsétzlich meint Luxus aber auch
in einer neuen progressiven Form immer eine besondere Wertigkeit und
damit auch einen Statusvorteil. Luxus ist und bleibt das Besondere - ob es
nun besonders teuer, hochwertig, selten oder
einfach nur wunderschon sein mag.

Muhlhausen. Ein Wlederverwertbarer Kaffee-
to-go-Becher aus feinstem Porzellan von der
Koniglich PreuBischen Porzellanmanufaktur ist
genauso New Luxury wie eine Kunst-Galerie und
-Auktionen auf hoher See; z.B. in der Galerie
"Deck 9" der MS Europa 2 fiir 500 Passagiere oder
ein Produkt aus der Reihe Supreme Drops: Jeden
Donnerstag um 12 Uhr mittags gibt es online

Polina Blacowalstock.adobe.com  M.Ddrr & M.Frommherz/stock.adobe.com

Luxus wird sich
in Zukunft weiter
individualisieren
und damit fiir
jeden und jede
Einzelne etwas
anderes bedeuten
und symbolisieren.  dass diese , [rrationalit
auch wertegebundene Entsc
Miihlhausen: Eher nicht. Wir sehen zwar, dass Werte in allen Lebens- und
damit auch Kaufentscheidungen eine immer gewichtigere Rolle spielen; doch
meint Luxus ja gerade die Ausnahme von der Regel. Es wird also bestimmt
kiinftig einen wertebasierten Luxus geben, der in verschiedenen Milieus
einen besonderen Stellenwert einnimmt, doch das Emotionale, Uberborden-
de, Verwdhnende ist und bleibt ein Gutteil des Luxusgedankens.

neue Produkte beim Skater Label Supreme, die oftmals innerhalb von we-
nigen Minuten oder sogar Sekunden ausverkauft sind.
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