TRENDBAROMETER

Haut-Innovationen

Dreieinhalb Minuten — grosser ist der zeit-
liche Unterschied von Frauen und Man-
nern taglich im Bad nicht mehr. Wer sich
um sich selbst kiimmert, macht sich fit fir
die Markte des Lebens, auf denen Ge-
pflegtheit mit Erfolg einhergeht. Und die
Hersteller machen es ihnen leicht mit
hochwirksamen Inhaltsstoffen und neuem
technischem Gerat wie der elektrischen
Reinigungsbiirste «Clarisonic», die von
Hersteller ’Oréalin diesem Sommerauch
in der Schweiz eingefiihrt wurde. Sie ver-
spricht Sauberkeit und Faltenreduktion
bei einer taglichen Anwendungszeit von
nur einer Minute.

Neben dieser Instant-Pflege treffen the-
rapeutische Hautpflegeprodukte mit Style
auf natiirlicher Basis wie die Unisex-Pro-
dukte der britischen «Bodhi Skincare»
Line den Nervder modernen Konsumenten.
Jeans-Hersteller Wrangler bietet neuer-
dings Hosen an, die Cellulite mildern und
die Haut pflegen sollen. Dafiir sorgen un-
ter anderem Algen, Retinol und Koffein.
Diese Inhaltsstoffe werden, in Mikrokap-
seln verschweisst, nach und nach an die
Haut ihrer Tragerin abgegeben.

Zudem haben die App-Programmierer die
Haut ins Visier genommen und allerhand
Analysetools entwickelt: «Skin Scan»
etwa ist eine Anwendung fiir das iPhone,
mit der die Nutzer liber einen ldngeren
Zeitraum ihre Muttermale beobachten
konnen. Bosartiger Hautkrebs soll friih-
zeitig erkannt werden, im Zweifel rdt das
System zum Arztbesuch. Und auch beim
«Medical Instagram» dreht sich vieles um
die Haut. Diese App ermdglicht es Health
Professionals, Bilder von pathologischen
Verdanderungen aufzuzeichnen und mit
anderen zu teilen.
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